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Saldus fenomenas

 Paradotosalu tai, kad bitent taviamas nevimtumas

Jelena Jakobsoniené,
UAB,,Apunta‘“ direktoré

Dovanoti saldainiuy dézut¢ — sena grazi tradicija. To-
kia sena ir {prasta, kad daznai net nesusimastome pirk-
dami ka nors saldaus, kai ruoSiamés i susitikimg su
senais draugais, mylimu Zmogumi, pas gera specialista
ar (ka ¢ia slépti) ten, kur pritmami mums svarbiis spren-
dimai... Yra keletas paaiskinimy, kodél mes taip noriai
dovanojam ir priimam saldainius.

Saldu — tai saugu, duoti saldaini — tai pagirti. Siy
teiginiy Saknys slypi pirmykstéje bendruomengje, kai
vaisiaus saldumas reiské - ji galima valgyti, ir kiek-
vieno misy vaikystéje, kai uz gera elgesi gaudavom
saldainiy.

Kita vertus, gaves saldzia, o ypa¢ Sokolading, do-

Susitikimai
Retas  dalykinis  susitikimas
s vyksta be kavos gérimo (tokia

statistika). Dezuté ar $okoladu-
L ) ‘
o 'Y - kas su kompanijos reklama kurj
| JUs apdairiai pasiéméte su savi-
mi, Siltai nuteiks susirinkusius.
Galiausiai JUs pats paragausite
atnesty saldumyny. Paradok-

salu? Bet kaip malonu...

yra Saldgios re%wmor privatuwmas”.

vanéle, zmogus jauciasi pagerbtas. Tai pasamoninis
jausmas. Mums Sokoladas asocijuojasi su prabanga,
elegancija ir turtu nes Sokoladas yra gerbiamas ir
auksStinamas nuo senu laiku.

Dalykinis pokalbis
Reklaminis  Sokoladukas  su
jmonés simbolika atpalaiduos
pasnekovus ir padés nukreipti

pokalbj Jums palankia linkme.

Qe

Savo gimtinéje Meksikoje indény Maja laikais, Soko-
lado gérimas buvo laikomas dievy maistu, o Sokolado

pupelés naudojamos kaip pinigai. Europa susipazino su
Sokoladu pries 500 mety, kai ispany Meksikos uzkariau-
toju vadas Eranas Kortesas, susipazings su taip puikiai
vertinamu vietiniy produktu nutaré, kad ,,chokolatl at-
nes jam se¢kmeg tévynéje. Jis neapsiriko pasiemes dézute
Sokolado pupeliy, kai vaziavo teisintis prie§ ispany mo-
narchus uz ziauruma uzkariautose teritorijose. Kortesui
atleido, o Sokoladas, irodgs savo itaigumo galia, tapo
tikru atradimu Ispanijoje, o netrukus ir visoje Europo-
je. Sokoladas surado daug gerbéju. Tuo padiu, masinis
Sokolado vartojimas buvo ribojamas eksliuziviskumo.
Paragauti Sokolado gal¢jo tik iSrinktieji...

b - Parodos
o Ll Saldainiai ir ledinukai ryskioje
“!-‘]ﬁ.ﬁ"t reklamingje pakuotéje papuos

?J "Lh.‘ Jasy stendy ir maksimaliai

] trauks lankytojus. @_

Ir dar: Sokolado sudétyje yra biocheminiy medzia-
gy, stimuliuojanc¢iy euforine laimés biisena. Kaip ir bet

kokia priklausomybé, sokoladomanija valdo zmogaus
emocijas. Tuo metu, kai zmogus, kad ir akimirka, jau-
C¢iasi laimingas, jis tampa labai imlus ta bisena lydinciai
informacijai. Stai ¢ia ir prasideda misy pokalbis apie
saldziqjq reklamaq.
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Siandien vis daugiau psichologu, rinkodaros analiti-
ky ir imoniy vadovy linksta atsisakyti kovingy verslo
teoriju. Marketingo ir komunikavimo programose vis
dazniau girdime Zodzius ,,emocija“, ,,pozityvumas®,
»atviras bendravimas®™ ir ,,partnerysté”. Tokiame kon-
tekste misy kompanijos sugalvotas naujadaras Saldi
komunikacija skamba Siuolaikiskai.

Efektinga pazintis
Jasy kompanijos pavadinimas
 tikrai nebus pamirstas, jei po

1 susipazinimo liks valgoma vizi-

st

Informuoti apie imong saldziyjuy suvenyry ir reklami-

tiné kortelé.

niy saldainiy pagalba - vienas naujausiy reklamos biidu
tarp kity per deSimt mety iSbandyty Lietuvoje. Saldai-
niai, kaip bendravimo priemoné, ne taip seniai atsargiai
ir nedrasiai pasirodé dalykiniy dovany ir promo suveny-
ry rinkoje. Rimtai zitiréti { reklaminius saldainius grei-
Ciausiai trukdé abejonés: ar gali toks nerimtas produktas
kaip saldainiai dalyvauti tokiame rimtame procese kaip
verslas? Penkeriy mety RA Apunta patirtis, vartojimo ir
paklausos analizé iSsklaidé visas abejones.

Prezentacijos
MaZi saldls suvenyrai sureiks-
mins svarbiausius pranesimo

momentus.

Saldus reklaminis suvenyras ne tik nenusileidzia tradi-
cinéms verslo dovanoms, bet turi akivaizdziy pranasumu
atskirose komunikavimo programose. Paradoksalu tai,
kad bittent tariamas nerimtumas yra Saldzios reklamos
privalumas. Tokia reklama stipriai veikia visy pirma savo
asmenis$kumu. Zmogus, gaves tokia saldzia dovanéle,
jauciasi iSskirtas i8 kity, o tai patinka daugeliui.

,Diplomatija“
Visi zino, kad Sokoladukai ,ati-

daro” visas duris, ypac tas, ku-

rias saugo sekretores. %

SaldzZios reklamos atskyrimas i savarankiska pro-

jekta RA Apunta jvyko 1999 metais. Padéjo ilgameté
leidybos ir pakuotés projektavimo patirtis. Tam, kad
teikiama paslauga biity profesionali ir kokybiska, teko
nemazai pasimokyti ir pasisemti patirties i§ panasaus
profilio kompanijy Lenkijoje ir Vokietijoje kaip tinka-
|

mai pozicionuoti saldyji reklamos produkta tradiciniy
verslo dovany rinkoje.

Konferencijos ir seminarai
o

& veikla, o visi dalyviai, be abe-

Sokoladas stimuliuoja protine

jonés, jvertins gerg renginio

7R
“"“xﬁ organizavimo Iygj.@_

Sukaupe Lietuvoje gaminamuy Sokolado ir saldainiu
asortimento duomeny banka, sukiiréme kelias saldzios
reklamos distribucijos programas (biidai ir priemongs,
kaip saldziai Zinutei pasiekti adresata) ir standartiza-
vome projekto valdymo niuansus. Pagrindinis tikslas
pradiniame etape buvo pasitlyti rinkai asortinimenting
saldziy suvenyru kolekcija. Pirmame kataloge buvo vos
20 skirtingos paskirties dovany.

\ Jmonés jubiliejai ir Sventes
(M

g’ su humoru atspindi jos veikla.

—
——
S e

Svarbios datos - dideli pasieki-
mai. Kiekviena jmoné turi savo

simbolj, kuris arba rimtai, arba

Tik Jums pagaminta dézuté su
geriausiais saldainiais bus puiki
dovana jmonés darbuotojams

% ir sveciams.
il 0,

Dabar RA Apunta siiillo daugiau kaip Simta saldziy

suvenyry. Tai jvairiy formy dézutés, maiseliai, saldis
reklaminiai atvirukai, pakabukai ir prabangios saldzios
dovanos. Didziaja dali asortimento sudaro reklaminés
dézutés su Lietuvos konditerijos fabriky saldainiais.
Kita dalis — metalinés dézutés ir populiaris suvenyrai
i§ plastiko su stiprios métos pastilémis — importuojama
1§ Vakary Europos Saliy.

Reklama ir jvaizdis
Jvaizdj  kuria  smulkmenos.
Reklaminis etikeciy ir dézuciy
plotas néra didelis, bet sudé-
jus kartu Jdsy draugiska nusi-
teikima, masy profesionaluma,
meégstamiausiy saldainiy skonj
ir tinkama platinimo bdda rek-
laminé Zinuté netik liks atmintj,
bet ir bus laukiama kitg karta. ..

S

Kolekcija nuolat pasipildo naujovémis. Kai saldainiy

gamintojai atnaujina savo asortimentg naujomis saldai-
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niy formomis, mes pritaikome esama ar sukuriame nau-
jareklaming pakuote ir klasifikuojame ja pagal paskirti:
proginés (skirtos jvairioms kalendorinéms Sventéms),
smulkios, prabangios ir kt.

Naujy rysiy ir partneriy atsiradimas taip ko gi daro
itaka ir papildo Saldzios reklamos kolekcija. Taip, atsi-
radus rinkoje naujam Sokolado gamintojui ,,AJ Sokola-
das®, dabar kuriama nauja rafinuoty proginiy dovanéliy
linija.

Kavineés, restoranai, klubai
Saldainis ar sausainis su Jasy
jstaigos pavadinimu - graZus
priedas prie kavos puoduko.

Svediai jvertins JUsy skonj ir bu-

tinai ateis dainiau‘@_

Kirybiné saldziy suvenyry dirbtuve tai ne patalpa ir net

ne zmoniy grupé. Tai nuolatinis procesas, reikalaujantis
fantazijos, gero skonio, mados ir tendencijy pojiicio.

Sugalvoti ir pagaminti saldzius siurprizus — ne tik at-
sakingas, bet ir labai smagus darbas. Kolegos ir partne-
riai meégsta uzsukti pas mus, kad pabuity nesibaigiancios
Sventés atmosferoje.

Visi projekto dalyviai nuo reklamos uzsakovo iki ga-
lutinio reklamos adresato tarsi jtraukiami | nuostaby
zaidima, kuriame galima { kompanijos veiklg ir komuni-
kacijos priemones pazvelgti drasiau ir linksmiau. Ypac
reikSmingu drasus poziiris | reklama biina tuomet, kai
kuriamos specialios saldainiy dézuciy konstrukcijos.

Atviras dialogas ir uzsakovy pasitikéjimas padeda k-
rybiniam procesui pasiekti visas biitinas stadijas — nuo
id¢jos iki tobulo rezultato per sveika ironijq ir konstruk-
tyviy sprendimy atsiradima.

Renginiai
ISradingas suvenyras su saldai-
niais gali tapti nuostabiu siur-
prizu ir net renginio simboliu.

e

Saldzios reklamos dovanélés sukaupia ir paskleidzia
ypa¢ daug pozityvios energijos. Energija kaupiasi jau
tada, kai pati idéja paversti komunikacija su partneriais
ir vartotojais saldziy dovanéliy i$siuntimu, gimsta kom-
panijos rinkodarininky galvose. Idéja entuziastingai
aptariama. Patys pokalbiai turi akivaizdaus emocinio
pakilimo.

Gera nuotaika ir draugiskumas lydi visa projekto ruo-
Simo perioda. Mintimis dalinasi net auksc¢iausi imoniy
vadovai. Reklaminis projektas tampa ivykiu ir Svente
saldzius suvenyrus uzsakancioje kompanijoje. Meilé ir
riipestis projekta lydi ir gamybos etape...

...Kai ateina laikas veikti ,,saldziajam sumanymui*
— siysti saldzius kvietimus, sveikinti ,,saldZiais atviru-
kais®, vaiSinti vartotojus saldziy Zinuciy saujomis - su-
kaupta energija pasiekia adresaty ir veikia visada tik
teigiamai.

Taip atsiskleidzia saldzios reklamos fenomenas. Be-
lieka tik iSbandyti. o

Mitai:

1. ,Saldi dovanélé neturi likutinés vertés”.

sivylima partnerio akyse...

3. ,Nesvarbu kokie saldainiai, svarbu reklaminé pakuoté”.

démesj renkantis saldainiy receptira.

Svarbiausia Saldzios reklamos uzduotis — pozityviomis emocijomis kurti palankuma Jasy kompanijai.

Tikros likutinés vertés neturi daugelis smulkiy ir vidutiniy dalykiniy dovanéliy. I15imtys — praktiskos dovanos. O
brangios, pagal individualius uzsakymus pagamintos déZutés daznai padedamos j dovanoms skirtas lentynéles 3alia
sidabriniy ir kristoliniy suvenyry. Jdomiausia, kad kartais net saldainiai ten lieka: ,gaila valgyti, kaip grazu”.

2. ,Kartg padovanojes saldzig dovanéle, daugiau nesikartosi”.
I1Sbandykit. Du kartus j susitikima ateikit su korporatyviu Sokoladuku. Trecia karta be. Pamatysite sunkiai slepiama nu-

Gal bat kitose 3alyse ir taip. Visiems turbut teko paragauti sunkiai praryjamy anyziniy Ciulpinuky, atvezty i$ tarptauti-
niy parody. Lietuvoje yra kitaip. Gal tautinis vaisingumas, o gal rimtas pozilris j viska kas susije su maistu, lemia didelj

4. Verslas - vyry stichija, o mégti saldainius labai nevyriska”“.
Vyrai tik sako, kad abejingi salduminams, o verslas vis maziau tik vyry stichija....
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